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BUDOWANIE PROPOLSKIEGO LOBBY
Dobry wizerunek Polski i Polaków w ich krajach zamieszkania

24 października 2022 r.

KONFERENCJA

Projekt finansowany ze środków Kancelarii Prezesa Rady Ministrów w ramach konkursu Polonia i Polacy za Granicą 2022

ORGANIZATOR

PARTNERZY

Stacjonarnie:  Wydział Politologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Marie Curie-Skłodowskiej,
                           Lublin, ul. Głęboka 45
oraz online,    link do rejestracji:

https://www.4community.online/budowanie-propolskiego-lobby
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DLACZEGO MEDIA POLONIJNE ?

Media polonijne są niezbędnym elementem systemu 
na rzecz utrwalania polskiej tożsamości poza 

granicami kraju, integracji polonijnych środowisk, 
podnoszenia statusu społecznego Polonii 

oraz promowania Polski.
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ZADANIE DLA MEDIÓW POLONIJNYCH

Odwrócić powiedzenie
„Jak Cię widzą, tak Cię piszą”

na
„Jak Ty piszesz, tak Cię zobaczą”
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O CZYM PISAĆ ?
• Innowacyjność 

(www.polonia-zop.eu, kwartalnik Polonia Nowa nr 37 i 38)
• Przedsiębiorczość
• Polskie wartości: 

- Europa Schumana – idea wspólnych wartości
- przyjęcie milionów uchodźców z Ukrainy

- inicjatywa Trójmorza
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Pytanie 
CZY MEDIA POLONIJNE 

MAJĄ WPŁYW NA WIZERUNEK POLSKI

W jakim środowisku?
Diaspora polska? 

Społeczeństwo kraju zamieszkania?
Media polskojęzyczne, dwujęzyczne czy w języku danego kraju?

…..
…..
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KRAJE ZAMIESZKANIA I DWUJĘZYCZNOŚĆ
Przykład
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KRAJE ZAMIESZKANIA I DWUJĘZYCZNOŚĆ
Przykład
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WNIOSEK

Media polonijne 

są bardzo dobrym kanałem 

do budowania propolskiego lobby i dobrego 

wizerunku Polski w swoich krajach zamieszkania
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RÓŻNE KRAJE ZAMIESZKANIA
RÓŻNE UWARUNKOWANIA, PROBLEMY I POTRZEBY

Jak rozmawiać z Polonią w USA, a jak z Amerykanami?

Czy problemy na Litwie są takie same jak w Australii?

Czy system wartości w Czechach jest taki sam jak w Szwecji?

Czy sytuację na Białorusi można porównać z Danią?
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RÓŻNORODNOŚĆ WYMAGA 
ZRÓŻNICOWANEJ STRATEGII
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SĄ TEŻ WSPÓLNE WARTOŚCI

• Europa Ojczyzn
• Dziedzictwo kulturowe
• Tożsamość narodowa
• Wartości chrześcijańskie

+
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2 KLUCZOWE FILARY
W OPRACOWANIU STRATEGII 

ANKIETA PARTNERZY
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WIZJA – PROPOZYCJA

Zawiązanie współpracy pomiędzy:
Światowym Stowarzyszeniem Mediów Polonijnych 

a: Kancelarią Prezesa Rady Ministrów, Radą Polonii Świata, 
Europejską Unią Wspólnot Polonijnych, Fundacją Polska 360, 

Stowarzyszeniem Wspólnota Polska, Instytutem Myśli Schumana, 
Animatorami Wizerunku Polski w Europie, Instytutem Nowych Mediów, 

Uniwersytetem Marie Curie-Skłodowskiej w Lublinie i in.
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Deklaracja współpracy pomiędzy:
Światowym Stowarzyszeniem Mediów Polonijnych 

a: Kancelarią Prezesa Rady Ministrów, 
Radą Polonii Świata, 

Europejską Unią Wspólnot Polonijnych, 
Instytutem Myśli Schumana,

Fundacją Polska 360, 
Stowarzyszeniem Wspólnota Polska, 

Animatorami Wizerunku Polski w Europie, 
Instytutem Nowych Mediów, 

Uniwersytetem Marie Curie-Skłodowskiej w Lublinie 
i in.

P

P
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Dziękuję za uwagę
i zapraszam do współpracy

Teresa Sygnarek
Prezes Światowego Stowarzyszenia Mediów Polonijnych

Kontakt
ssmp.team@gmail.com

teresa.sygnarek@gmail.com
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Serdeczne życzenia 

wesołych świąt Bożego Narodzenia

i wszelkiej pomyślności 

w Nowym Roku 
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